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ambient positive advertising

Wyniki badan skutecznosci reklamy tazienkowej

Cel badania

Gtownym celem niniejszego badania byto dostarczenie odpowiedzi na trzy najczesciej
pojawiajace sie pytania: zasieg, akceptacja spoteczha oraz  poziom
zapamietywalnosci reklamy tazienkowej.
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Metodologia

Wywiady “face to face” przeprowadzane w lokalach gastronomicznych
Proba: 557 respondentow w wieku 16-35, parametry kontrolowane: ptec i
wiek

Dane: zbierane w 5 gtéwnych miastach (Warszawa, Tréjmiasto, Krakow,
Poznan, Katowice)

Data badania: 26.08.05-31.08.05

Analiza danych: Prof. dr hab. Tadeusz Paleczny, Uniwersytet Jagiellonski

Zbierane dane
Zauwazalnosc¢ reklamy tazienkowej

Akceptacja reklamy tazienkowej
Zapamietywalnos¢ reklamy tazienkowej

Wyniki badania - podsumowanie

Z badania wynika, ze poziom zauwazalnosci reklamy tazienkowej wsrod aktywnej
populacji w wieku 16-35 jest bardzo wysoki - tylko 3,8% badanych jeszcze nigdy nie
widziato nosnikéw reklamowych w tazienkach. Podobnie jest z akceptacja spoteczna:
zaledwie 3,6% badanych stwierdzito, ze im sie ten rodzaj reklamy nie podoba.

Powyzsze dane potwierdzaja wysoka zapamietywalnos¢ reklamy tazienkowej, ktéra
plasuje sie na poziomie blisko 70%.

Na podstawie przeprowadzonego badania mozna stwierdzi¢, ze obawy dotyczace
skutecznosci oraz negatywnego wptywu reklamy tazienkowej na renome marki sa
nieuzasadnione - reklama tazienkowa jest bardzo skutecznym medium, szczegélnie w
odniesieniu do populacji w wieku 16-35 lat.
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Wyniki badania zauwazalnosci oraz akceptacji reklamy tazienkowej

Czy korzystasz z toalety podczas pobytu w lokalu?
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Czy widziates$/as plakaty reklamowe w toaletach?
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Czy podoba ci sie idea umieszczania reklam w toaletach?
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Czy czytasz / ogladasz reklamy prezentowane w toaletach?
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Na co zwracasz uwage / co czytasz w tych reklamach?
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Czy ktéres z wymienionych produktéw nie nadaja sie wg Ciebie do

reklamowania w toaletach?
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5.7 Czy zapamietujesz produkty reklamowane w toalecie?
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5.9 Nigdy nie kupitbym produktu reklamowanego w toalecie
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5.10 Reklamy w toalecie sa bardzo dobrym sposobem prezentacji produktow
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