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Takie reklamy smieszg,
bawia, ostrzegaja.

I trafiaja prosto w target.
Szczegblnie nadajg sie
do nich osoby i produkty

wyraziste.

Umieszczane w publicznych
toaletach reklamy przekracza-
ja czasem granice dobrego
smaku, jak choéby hasto:
~dziewezynki staja sie nie-
grzeczne” w reklamie dezodo-
rantu Axe Vice.

— Whrew pozorom, najbar-
dziej kreatywne pomysly sa
najbardziej niegrzeczne. Mez-
czyzni wola dosadny Zart,
a kobiety cheg raczej pisnac,
krzyknac wow!” —uwaza To-
masz Chojnacki, dyrektor kre-
atywny agencji reklamowej
San Markos.

Czy erotyczne podteksty
isproésne dowcipy nie wywo-
tuja negatywnych reakcji?

— Chyba tylko takie, ze
wszyscy mezczyzni beda mie-
li mokre buty. A im lepsza re-
klama, tym bardziej mokre
obuwie — zartuje w toaleto-
wej konwencji Tomasz Choj-
nacki.

Niebezpieczny zapach

Od potowy lutego do polowy
marca w meskich toaletach
w ponad 50 klubach w kraju
trwatla, skierowana do mio-
dziezy, kampania reklamowa

dezodorantu Axe Vice. Plaka-
ty w formie listu gonczego ze
zdjeciem atrakcyjnej dziew-
czyny, oskarzonej o bezpraw-
ne rewizje osobiste mezczyzn,
zawisty na tablicach w pisu-
arach. Ostrzegaly przed fem-
me fatale o ,zalotnie podkre-
conych rzesach”, bo pod wply-
wem dezodorantu ,dziew-
czynki stajasie niegrzeczne”.

Kampania autorstwa ze-
spohu kreatywnego agencjire-
klamowej G7 to kolejny przy-
kiad rosnacej popularnoscire-
klam lazienkowych.

— Miesieczna promocja ty-
puunisex, skierowana do osob
w wieku 15-39 lat, prezento-
wanana 1100 tablicach rekla-
mowych w caltym kraju, kosz-
tuje od 200 do 250 tys. zi
— szacuje Andrej Modic, prezes
Polonia Indoor Advertising.

Kiedy adresatem jest tylko
jedna ple¢, koszt — zaleznie
zasiegu i skali akeji — moze
spas¢ blisko o polowe.

Promocja i edukacja
Najczeéciej reklamy fazienko-
we stosuje si¢ w klubach, pu-
bach, restauracjach, dyskote-
kach, czasem w klubach fit-
ness i na basenach.

— Reklama w toalecie jest
bardzo skuteczna, bo nie ma
tamna ogotinnych komunika-
téw. Jedna z pierwszych, jaka
realizowalismy przed kilkula-
ty, byla promogjamodelu tele-
fonu komoérkowego Nokia
— opowiada Andrej Modic.

Grupa docelowa komuni-
katéw w takich miejscach sa
gléwnie osoby od 15 do 39 lat.

estandardowe kampanie

Wejdz do toalety
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» Bez konkurencii: Reklama w toalecie jest bardzo skuteczna, bo nie ma tam zazwyczaj innych komunikatéw reklamowych
— mowi Andrej Modic, prezes Polonia Indoor Advertising. [FOT.TF]

— Kroluje inteligentny hu-
mor, zazwyczaj, ale nieko-
niecznie, o podtekscie ero-
tyeznym lub seksualnym.
Glownym celem i silg przycia-
gania jest podtrzymywanie
rozrywkowego nastroju roz-
bawionych ludzi — twierdzi
Tomasz Chojnacki.

Publiczne toalety moga tez
byé miejscem edukacji.
W styczniu Krajowe Biurods.
Przeciwdziatania Narkoma-
nii po hastem ,Pilnuj drinka”

ostrzegalo w nich bywalcow
dyskotek przed tzw. pigutkami
gwattu. A przy innych oka-
zjach — przed wirusem HIV
ijazda w stanie nietrzezwym.

Wszystko précz jedzenia
Co jeszcze mozna promowac
w ubikacji? W zasadzie
wszystko — poza artykulami
spozZywezymi i papierosami.
— Jedna ze sprytniejszych
reklam, jakie widzialem, byta
kampania Playstation. Pod-

czas Korzystania z pisuaru
mezczyzna, zZazwyczaj juiz
po kilku piwach i w dobrym
nastroju, mogl graé na konso-
Ii, trafiajgc w widoezne wpisu-
arze trojkat, kolko, kwadrat
i krzyzyk — symbole jak
najoysticku. Anakoniec zoba-
czyé¢ wynik — opowiada To-
masz Chojnacki.

W toaletach jednego ze sto-
lecznych klubéw reklamowa-
no najnowszy model auta Mi-
ni Morris. A przed kilku laty

popularna bytakampania ko-
smetykow Rimmel z Kate
Moss w roli symbolu seksu
iclubbingu. _

W Polsce to drugie miano
mozna przypisa¢ Kubie Wo-
jewodzkiemu, ktory pod ko-
niec lutego pojawil sie w glo-
balnej kampanii meskich bu-
tow Converse. Czy jako oso-
baztzw. pazurem, awiec spel-
niajgca wymagania tej kate-
gorii reklamowej, pojawi sig
takze w pisuarze?



