-

Marzenie

o koncu

Styl zycia i sposob konsumpcji mediow
przez Polakow ulegajg nieustajgcym
zmianom. Branza outdoorowa wieszczy

w tym swaj sukces, twierdzac, ze dzieki nim
mocno zyskuje kosztem innych nosnikow
reklamowych. Czy jednak na pewno?
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nosd 24 proe. Reklama OOH ma nidsze od

telewizjl udidaly Jedvnie w grupie wicko-
wei 1565 lar (TV 36 proc. o OOH
— 2% proc)

Wirdd mlodziciy (1 1-14 lar) jei udtial
wynios) 44 proc. | jest wybsay od tego osig-
gancgo prace elewizig o 10 |~||r!|-cn'n'|' pro-
centowych. Takde w orw., gruple up-marke
towe] (osohy & wyiszym wykszmlceniem,
lepiej zarabiajace ird.) komunikacja our-
at-home ma wyisee ol telewizi wskadniki
~ jej udeial wynoai 26 proc., podezs gdy
telewizji — 24 pmc.

Outdoorowa etnografia

W opinii firm sreroko pajete] rellamy
aut-of-home (kasveeny outdoor, ambient
media | indoor) segment, w kidrym sig po-
ruszle, 2vekuje deeki rmiéniajacej sie
konsurpeh medidw. Windaski mlde wyveis
gaj m.in. ma podstawie realmowanych na
ich zlecenle hadan

Polonia Indoor Advenising powisluje
sig na analizy, jakic na jej Zlecenic zrealizo-
wad w 2006 r. instyut hadawe 3 Mareco
Polska. Wynila z nich, & 71 proc. Pola-
kiw powyic] 15, roku dvda z deiesigoiu
majwicksaych miast Polski \F\:.l.".i CTIA% POTSE
domem — w pubach, klubach, reszairs-
ciach, kimach i cepmrrch handlowych.

Z kolel 2 badan srealizowanyeh preee
GIK Molonia dla Croyboard Media wyni-
ka, #e 95 pmoc. odbicroow reklamy e
WIGTne] priemicsaes sg sami wchodami
i kamunikacia miejska, pazostale 5 proc.
sanowiy mad picsi

— Spoleczefisown XX wieku jest spo-
leczedstwem akiywnym | mobilnym
Mivile, 7o corme tridniej bedzie markete-
rom preveiagnad aleywnego konsumen
ta preed relewizor — mowi Marta Birvha,
|r|_'|n|,|||h|l_lu‘._ ."...|fﬂ||_1|| Cirvboard Media
Wedhug niej whdnie x||.|n:!_'_|- reklamo-
dawey beds musieli wyisé do odbinredw
| pojawic sie w midjscach, w kearych oni
preebywajs. — W oym nieuchronnym
.'r.i“l'll-ﬂ_[ \1'|l|.f¢ Liﬁll‘i:'l'.l 'l.'nr_dll.“l" ns Jijl\f}'
ropwn] reklamy zewnetrene] — uwaka
Marta Bryhu

Ciryboard Media zrealizowalo ostar-
nie badanke konsumpe)i outdooru | je-
go wphrw na konsumentdw pod ha-
stem: Oko w oko z konsaumentem”
kedrego wyniki zmprezentuje w polowic
marca br. Po raz plerwszy wykoroystano
w nim na seeroks skale ernografic

Marta Bryla adrade, de wyniki ba
danla ukazaly w nowym dwletle zcho-
wania konsumentéw ourdoont, - Fo
.H-.-'l.||i|‘_|. rakic udl-;r:n.'. ic 1|"'|.n-l.'l|"' kon-
sumpcjl reklamy zewnigtrzne| jest moc-
o rakorzeniony w codziennych ciyn-
nosciach konsumenta - mdwi Bryla
Wiyniki tego badania majy pomoc okre-
di¢ stopied mangatowania pgEnertwa-
nego preez ourdoor oraz syrwacje skla-
muwazenis komunikatu
| sprzyjajace jego perswazyjnodcl

niajace do
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pow, 2 wyiszvmi dochodami. — Pojawia de
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+ wielki farmat - najlepsze lokalizacje
* siec¢ Superbacklight 8 mx 4 m

* wulacznu operator kampanii
reklamowych w prestizowych
galeriach handlowuych m.in.

w Ztotych Tarasach | Galerii

AT
"R

MARTA TAYTLA,

atrith Glybasrd Madia

wige endencia do oworzenia |1|-|!|_'I|||~
i profilowania kampanil uwwegledniajgorch
ich potrzeby oraz

ezitfe — mowi Par-
niwski. Dlarego kliend come cagdcie] za
coynajy wyhierad do swolch kampanti tow,
dedykowane sieci nodnikow, pwaninmjace

dotarcie do wybrane] grugpy

- Powali zaceyna rracic sens |
masowa, mk popularna jesrore 2-3 oz e
i (FRLF e | "I[]l‘illl ."-II]II.'.I.. I'l' o - e
Polonit Indoor Advertising.

Wielu analinvkdow rynku jest zdunis, =
kontla odbiorcdw 2 reldums sewnetres
jest berpadredni | manuralny ledvrre
warunkiem, juki musi spelnié odbs
jest porusmanic sl W pracstreeni micjskis
a2 cecha reklamy rewnetrane] sprawia, be

karzvstanie z outdoory nic wemmaes od od
ktirej wymags
np. wlaczenie telewizora oy slepnieche p
gazene - twicrde Brvh.

Cezary Sochacki, whisciciel ambien
towe] firmy Surprise 'Meldia, sud

binrey  deklaratywnodci
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AMS SA

przychody 2006: 151 min 2l
przychody 2007: 171,0 min 2l

| EBITDA 2006: 30,7 min zl
EBITDA 2007: 359 min 2!
udzial w rynku wg Media Watch
2006: 27 3 proc:
udzial w rynku wg Media Watch
2007; 23,6 proc,
portfolio: billbcardy, backlighty,
citylighty, cityscrolle, frantlighty,
siatki wistkoformatowe, ouldoor
mobilny, nosniki w wagonach
metra | na stacjach benzynowych

Cityhoard Media

przychody 2006; ok. 77,6 min 2|
przychody 2007: ok. 81.6min 21 *
udzial w rynku wg Media Watch
2006: 13,1 proc.

udzial w rynku wg Media Walch
2007: 13,0 proc.

portfolle: cityboardy Gx3, super-
cilyboardy 124, superbacklighty
1224, megacityboardy 18x8,
mammutboardy 10x12

Clear Channel Poland

przyechody 2006: b.o.
przychody 2007: b.d.

udziat w rynku wg Media Watch
20086: 9,1 proc.

udzial w rynku wg Media Watch
2007: 9.0 proc

portfolio: backlighty 8x4, sied
Superiet 6x3, billooardy | free-
boardy, citylighty, sie¢ na uczel-
niach, nosniki na piazach,

w punklach spreedaty

News Outdoor Poland
przychody 2006: b.d.
przychody 2007: b.d,
udziat w rynku wg Media Watch
2006: 13,5 proc
udziat w rynku wg Medla Watch
| 2007: 12,0 proc
portfalio: backlighty Bx4, siec
‘ SuperNet Bx3, billboardy | free-
boardy, citylighty, siec na uczel-
| niach, nosniki na plazach,
| w punktach sprzedazy

Stroer

przychody 2006: ok. 110 min 2
przychody 2007: ok, 134.2 min 21*
udzial w rynku wg Medla Watch
2006: 16,7 proc.
udzlat w rynku wg Medla Watch
2007: 18,0 proc.
portfolic: billboardy, frontlighty
super 12, frontighty 6x3, scrolle,
slupy reklamowe, Infoscreany
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optymizm ourdoomwedw, — Zmiany
w rachowaniach grupy docelowej mog
fakryernie provozynic sic do warostu moli
reklamy zewneirene). Jednak z ragji bra-
ki uporzadkowanis tego rynku i nad-
miary padnikiw et to maly praowdopo-
dobne — mawi Sochacki,

Zupelnie odmienne zdanie majg na
ten temat specjuliicl mjmujacy sig re-
klamg OOH w domach muliﬂl.l-'fl.'th.
Maria Bielecka, media manager
w MPG, mwierdzl wrece, te nkie po-
strzeganie | interpretowanie zachowan
grupy docelowej nie jest do kodca
ursadnione, — W ten sposth myili je-
dynie pewna grupa osdb rjmujacyeh
sig marketingiem. Nie wszedrie do

pmian dochodsd w jednakowy spasdb.
Texy te nie majy odniesienia swhiszcza
do rynkow porm Warszawa., Ludiie sq
wpmwdzie bardzicj zamoini, ale i kycie
jest obecnie drotsre - mowi Bielecka,
Widruje jef Tomas: Wiziokek, sref
MindShare WOW, komarki i].'l-:cj:‘nliiu';q-
ce] sl¢ w komunikacji niesandardowe)
w domu mediowym MindShare Polska,
Wedhig niego fakrycenie zmienlly sie mo-
bilnedd | upodobania konsumenuiw, bo
wigce] np. podratujs, jednak o drostvc-
riych ermianach w zachowaniach grupy do-
celowej nie modna mowid, = Jest to wyni-
kiem oudlnegn trendu, jednak nle sydee,
by pmiany e mialy jakikobwick wigkszy
wplvw na rnek rellamy zewngrrene

- méwi Niziolek. Zwraca uwagg, e ched
outdoar generuje wigee] kontakeow w gre-
pic odbiorcdw 15+, o jednak firmy ous
doomwe zdajy sie nie robié 2 tego wigkes-
po wiytku W jego opinil dostiwiajy eds
nie kolejne nedniki. A pricz w pekdss
outdoorpwa staje sie bardeie] agresywna
Parwierdreniem |Jego  obserwac
mojga byé slowa Leseha Popowicza, =
ceprezesa Harora: — £ jednej strony s
vstycany Polak 2aces) akrywnic pons
szaé biodrami, z drugicj scrony fuks ren
shutecmic macly konsumowaé firmy
operujace w sekiorze OOH oriz nowe,
wprowadzjace nowe nodniki w om
swgmencie — mawi Fopowice
Beata Goczal

Secrecin @

Blraws Park

Watch Out Golf
pierwszy ogdlnopolski system outdoorowy na polach golfowych
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